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日常生活用品的网络直播

日常生活用品直播核心公式

价格（第一动力，相比线下销售值）+品牌（一定知

名程度）+专业（细节讲解，信任感）+体验（线上主播体

验）+展示（通过实景、试验等）。



日常生活用品直播类型
不同划分方式01



日常生活用品直播类型

1.以制造类型划分

l 家具电器类：必备家具（桌椅、茶几、

冰箱、沙发、厨具等）、升级家具（烤

箱、洗碗机、空调的等）、房屋装修，

是价格偏昂贵的一类日常产品。

l 日常所需类：厨房用品（锅碗瓢盆等）、

清洁用品（纸巾、洗衣粉、液等）、日

用品（桌布、地毯、剪刀、胶布等）、

一般价格低下的产品系列，市场大。



日常生活用品直播类型

2.以需要程度划分

l 生活必需品：纸巾、牙膏牙刷、洗衣

粉/液、锅碗瓢盆、冰箱、洗衣机、电

饭煲、桌椅、电视、沙发等。

l 品质提升类：实木家具系列、烤箱、

空调、各类装饰品（绿植、艺术品、

玩偶）、酒柜、沙发、按摩系列等。



日常生活用品直播类型

3.以直播方式划分

l 讲解型，主要通过对摆放直播间内商品逐一进行专业

讲解，包括品牌特色、产品质量、价格优势等方向。

此类直播间需要提升趣味性，专业语言转化口语化。

l 体验型，主要通过试验、主播亲身体验说法等方式吸

引购买。注意夸张反应是否符合产品本身，过分反应

易引起差评。

l 展示型，通过实景房屋内展示、讲解进行售卖。



准备工作
把准日常生活用品直播核心公式02



准备工作

1.硬软件准备

（1）手机，大内存旗舰型手机两部或电脑。

（2）网络，选用当地运营商高网速稳定宽带，

手机WIFI，电脑有线连接路由器。

（3）其他辅助物品，包括支架、麦克风、宣

传海报、试用材料（食材、油烟、垃圾）、大

功率充电宝、摄像头、辅助灯光、稳定器（或

自拍杆）、装饰品、优惠展示牌等。



准备工作

2.人员准备

（1）直播人员选择

①单人直播，卖货主播、企业公司或

MCN机构培养专业直播人员。

②多人直播，一般为2人，主播+控场

人员或主播+明星或专家的形式。

（2）辅助人员选择，可选后台服务人员、宣

传方案制作人员、控场人员、交流对接人员等。



准备工作

3.个人形象准备

①服装原则，以美观为前提，展示类、体

验类主播着生活风服装，拉近关系；讲解

型主播可偏正式或休闲风格，严肃而不失

趣味。若个人定位偏搞笑风，服装在此基

础上可加入幽默图案等。

②妆容，以自身喜好为主，妆容自然，大

气，主播切记妆容勿过于浓郁。



准备工作

4.直播间布置

生活日用品直播场地主要以室内为主，包括储物仓库、专业直播间、

房屋等场地。直播间布置，根据售卖产品需求进行布置：

①家具类，一般直播间场地较大，背景以干净整洁墙面、家具产品、两侧

绿植装饰、品牌标识等简单设计布置即可。

②日常用品类，主要背景为产品展示柜或品牌商海报、辅以小型美观绿植

或品牌玩偶。

③体验展示类，主要为移动直播，进行试验、走动等。背景一般为设计好

的房屋内部自然背景，以品牌商产品优先摆放，LOGO挂牌等形式。



准备工作



准备工作

5.时间准备

以直播黄金时间为主，18：00-24：

00时间段。周六周日可提前至12：00，根

据主播直播间群体主要空闲时间进行选择。



准备工作

6.商品选择准备

①选择。应季、常用、价格低廉、

新奇的产品是关键。要明确产品真实体

验、真实低价、真实质量。挑选、调查、

对比、体验是日用商品选择的基本流程。

②深入了解。日常生活用品品类繁

多，主播们在了解产品品牌时，要更注

重深入了解、熟知品牌细节，专业是信

任的根本。



准备工作

7.直播脚本准备（确定直播内容）

日常生活用品直播的特点是要

重点突出产品的实用性。所以在进

行一件生活日用品直播时应注意突

出其使用方法和用途。下列表中是

日常生活用品的通用脚本，以一场

2小时直播为例。



准备工作

日常生活用品的脚本（通用）

时间点 直播模块 模块讲解 福利发放 互动说明

8:00—8:15 预热、开场
可通过发放开场红包的形式吸引
大量观众

讲解今日直播的福利
活动与参与方式

带动直播间活跃的气氛

8:15—8:30 留人
通过赠送礼物及其他福利活动留
住粉丝

满减活动及优惠券放
送

稳定直播间的人气

8:30—8:45 产品讲解
重点讲解产品的材质、设计、外
观等

无
让粉丝对产品有直观的认
识

8:45—9:15
产品功能及用法
展示

着重展示产品的功能和使用方法
或使用步骤

无 吸引粉丝，激起购买欲望

9:15—9:45 卖货 催促粉丝下单
参加满减或优惠券的
领取

刺激下单，提升销量

9:45—10:00 答疑+结束 回答粉丝各种问题 无 下期直播预告



准备工作

8.预热准备

预热内容主要包括好物推荐、趣味

游戏、生活实用小物、生活小妙招、优

惠牌时间预告、选房推荐、家具设计装

饰、宣传海报等诸多内容，如早起8件事

成为精致女孩短视频，涉及其中的日用

品链接。 



日常生活用品的直播
以抖音短视频特色，“短视频+直播”结合的方式进行03



日常生活用品的直播

本次直播以抖音短视频特色，“短视频+直播”结合的方式进行通用日常生
活用品直播案例。

前期计划

直播目的 ①厨房日常生活趣物系列卖货变现②专业生活类直播人设IP塑造

直播平台 抖音

直播人员 主播：玛雅；后台卖货人员：吴某

直播内容 通过房屋体验讲解结合短视频营销售卖日常生活品

直播产品
厨房系列生活用品（可消毒刀具架、早餐机、锅盖架、免打孔垃圾袋收纳盒、可移
动水洗窗帘、防烫神器夹、小鸟自助浇花器、会说话的小企鹅、防烫蒸架、80%硅
胶的小恐龙蛋）、客厅部分用品（次要）



日常生活用品的直播

产品价格 以中低端为主

直播工具准备
①基础设备：两部华为256G旗舰手机、大功率充电宝、手机放置脚架、手机
稳定器等②产品相关：部分实用、美观、新奇、简化生活的生活产品。

直播间标题 我猜你没见过这些萌萌的生活实用小东西

主播名称 玛雅

宣传海报设计
主题设计：厨房背景，萌萌实用小物件摆放各处，添加预告标题、主播名称、
时间等。

直播间场景选择
设计

①已装修完成的房屋（可在自己家）。②客厅和厨房产品布置具良好设计感，
不添加LOGO标牌，布置产品均可售卖，对应小店相应链接。③客厅设置1处
定点直播(沙发)，厨房2处定点直播（橱柜、冰箱）



日常生活用品的直播

直播红包和优惠内容

①100个10元红包②直播间专享折扣10元③前100购买用户赠送（萌萌十
样生活小物随机送）④视频评论点赞数最多的获得惊喜福利⑤买两件9折，
3件8.5折，3件以上7.8折！⑥本次直播间购买金额前10名可以获得玛雅手
工饼干。

预热方式
内容

抖音等发布短视频①仙女睡前必做9件事（刷牙、充电、洗手、泡脚、面膜、
美容、......）②厨房好物推荐（悬挂收纳筐、刨丝器、冰箱收纳盒...）③通
过做菜、吃播等使用相关日用品（纸巾、碗筷、桌椅、厨具）④设计装修
摆放小知识

渠道 抖音短视频预热；微信、朋友圈、平台、粉丝群等通过视频、海报推广。

直播时间 2020年6月13日 周六19：00--22:00 （3h）



日常生活用品的直播

直播开始前

检查（前1小时）
检查直播仪器（手机性能、电量、网络）；家具产品摆放（主要产品的摆放
位置）；客厅、厨房环境（干净无杂物）

主播准备
①熟知整个客厅和厨房所有产品的基本信息和链接编号，必须十分熟悉。②直
播逻辑思路整理。

彩排（前1~2小时）
彩排1~2次，重点是沿途走动定点直播的排练，并注重产品出镜数量、效果、
收音、主播形象、话术等程度

直播开始 前15min
调整心情，进行简要快速产品流程讲述，并再度检查各项设备，产品摆放和制
作材料放置等。



日常生活用品的直播

直播开始

按照直播脚本计划进行直播（以下为细致化关键要点）

开
场
环
节

开场
（3min）

【生活化语言、留住人】各位生活达人们，下午好啊。今天还是致力于找寻好物、追求物

美价廉的玛雅，又来为大家介绍你没见过的萌萌的生活实用小东西了，您的生活所需用品

都可以在玛雅这里找到哦......

互动
（2min）

【遇节日拉动关系】再过一周就是父亲节了，玛雅也想老爸了，父爱如山，大家也要记得

给父亲打电话哦。玛雅在这里先提前发红包，大家打出“感谢老爸”就可以抢红包了......

关注、点赞......



日常生活用品的直播

体
验
展
示
卖
货
环
节

客厅转场(5~10min)

【铺垫、间接售货】【第一步介绍，沙发定点】（坐在侧沙发上）今天玛雅
继续带大家逛逛我的家，大家如果有什么想问的就在弹幕中打出来，玛雅会
第一时间回复的哦。移动直播，大家可以先看看玛雅家的客厅，当初布置的
时候花费了玛雅贼多精力，你们看这个悬挂鱼缸，当时为了节省空间，购买
的好货，看里面的小金鱼，生活的可美了......起到提高信任、缓解情绪、增加
情境性、为下次客厅直播提前增加印象、根据粉丝反映调整下次直播产品。

厨房系
列产品
(1h+)

展示体验A
(10min）

【转场厨房，橱柜A定点】今天玛雅带大家来看看玛雅的厨房好物，保证非常
的实用！颜值也是杠杠的，仙女厨房用具！......【日常语言增加信任】玛雅当
初装修布置这个屋的时候花费了贼多的精力。为了实用、物美价廉的产品，
到处跑、选购、挑选、对比，最后才慢慢布置完成...(展示厨房)【引导查看】
（两步法）主动介绍，大家平常在家用蒸锅是不是很麻烦，今天各位宝宝们
看看这个防烫蒸架，真的贼方便，一拉一提即可......间接介绍【粉丝自己提出，
增强购买欲】通过回答粉丝问题，弹幕对冰箱感兴趣，则可对冰箱进行展示
介绍，并告知链接号。（初期需要主播自主控制产品节奏，可让辅助人员弹

幕发消息：玛雅姐，能介绍下旁边的洗碗机吗）
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卖货A
(每种产品5~10min)

【核心要点，专业话术】包括6样主要产品，其余粉丝感兴趣产品可简短时间介绍。2~3
核心要点。

消毒刀具架。①食品级PP材质，抗菌防霉；②简单方便，
无需擦干，直接放入；③紫外线杀菌，儿童老人使用无
菌。 
免打孔垃圾袋收纳盒。①放置方便，免打孔，随意挂；
②价格便宜，节省空间；③二次利用，环保卫生。 
可移动水洗窗帘。
防烫神器夹。①防烫隔热，厨房必备；②多种用途，烤
箱、蒸菜、微波炉都可用；③价格便宜，不锈钢，物美
价廉。
锅盖置物架。①使用方便，多功能用途；②不锈钢，物
美价廉；③不打孔，硅胶水槽。
 防烫蒸架/防溢蒸架。①十分方便，直接拿取即可；②
用途多样，既防溢出也可蒸物品；③颜值美观，花朵样
式。 
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体
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卖货A
(每种产品5~10min)

话术：

【质量为王】不得不说这个锅盖置物架超级方便，相信玛雅，真的绝了！之前玛
雅做菜的时候立锅盖在墙边，然后缝隙都是油。这个置物架节约空间，是不锈钢
的，承重量也大，玛雅放锅、盆都可以。下面还有硅胶盒，轻松取下，易清洗，
真的实用！！......
【亲身体验】这个垃圾袋收纳盒真的非常NICE了，之前买菜、买东西回来的塑
料袋。不然就乱塞抽屉或装入袋子，不美观、占空间也容易赃。现在用这个收纳
盒，感觉真的十分方便，随手一塞，一拿就OK了......
【颜值好物】玛雅最心水的花朵防溢蒸架，信我，女孩们值得拥有。颜值太高了，
熬汤的时候放上这个，就可以安心离开了，不用不间断守着。像花朵一样，还可
以拿开花蕊，放上红薯等盖上锅盖，真的又美又方便，一定要试试！！......
【价格美观】这些实用又美观的厨房小物，玛雅精挑细选，质量保证。价格也十
分实惠，仅XX，凭借直播间优惠还能够，而且多买还有折扣哦.........活动：准备
厨具进行蒸煮实际操作，进行简要体验。
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促销互动

通过强调卖点，价格、美物、必需、卫生等促进购买。强调优惠信息。
抽奖促销，抽取前50位购买用户随机赠送。【短视频】直播中发布抖音
短视频，引导用户给自己点赞评论，引导评论点赞最高前2位用户赠送
生活小物或玛雅手工饼干。

展示体验B
（10min）

【移动介绍，冰箱B定点】移动到冰箱处，大家看完了这么多好物后，
有额外想询问的可以发在评论里哦，玛雅会及时查看的。接下来还有很
多美丽的小物件......【生活妙招，提升兴趣】各位朋友们知道冰箱除异味
一般有哪些方法吗，玛雅看到了柠檬、茶叶、橘子皮，还有黄酒的，大
家都十分博学，懂得生活啊。但这些都需要经常更换，而玛雅家（打开
冰箱门），大家看看这个小捣蛋，玛雅家除异味全靠它，不仅萌萌的还
十分有用~~
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卖货B
(每种产品
5~10min)

包括3件主要产品，其余产品均可附带，但花费时间需控制。2~3核心要点。

悬挂式胡罗卜封口。①使用方便，放置简单；②颜值极高，实用性冰箱贴；③生活质量

提升必备好物 

会说话的小企鹅。①超级可爱，每日问候；②可设置问候语，贴心冰箱小管家；③物美

价廉，享受生活好物。

85%硅藻的小恐龙蛋。①除异味神器；②长久性，颜值高；③无污染，冰箱必备 话术：

【对比实用】玛雅超级超级爱的一款冰箱神器，就是这个小恐龙，已经用了很久了。最

大的作用是除异味，相比平常我们所用的柠檬、橘子皮等，不仅要经常换、而且十分麻

烦。这款85%硅藻小恐龙，颜值高，并且除异味强且可以放好久！！...【趣味享受】生

活最重要的是享受，每天回家，可能死气沉沉，毫无斗志。但当我打开我的冰箱，这个

可爱小企鹅：欢迎回家。（实操）爱了，真实的爱了，让我觉得生活很美~~还可以修

改固定语，下次要改一个爱你，让玛雅好好体验一下......【颜值方便】做菜讲究颜值，

颜值就是厨房的灵魂，看着美才能做出好菜。当然玛雅还是实用颜值党，这些好看的胡

罗卜你们知道猜猜还可以干什么。不仅仅是装饰品，还是十分有用的封口夹，平时...



日常生活用品的直播

体
验
展
示
卖
货
环
节

...... 展示体验与卖货是组合形式，即先展示体验，再卖货...循环直到所有主要产品。



日常生活用品的直播

注意

本次厨房内所有商品均可售卖，在小店有链接，包括冰箱、早

餐机、洗碗机等。通过粉丝评论进行简要讲解，营造专业形象，

并告知粉丝链接号。

体
验
展
示
卖
货
环
节

促销互动

强调卖点，价格、便捷、持久性、趣味性等。强调限时优惠，限本次直播间10元优惠

......【连续优惠惊喜促销】【短视频互推】本次直播间购买金额最多的前5位，可以获

得玛雅亲手制作手工饼干或玛雅小店优惠劵。当然，直播间的朋友们，本次直播间还

有特殊优惠哦，大家关注玛雅进行抽奖，以后还有更多好物。在玛雅的抖音短视频评

论仍旧还可以获得直播间小物随机送奖品，大家快去评论点赞哦。



日常生活用品的直播

结
束
环
节

预告
（5min）

【预告部分产品】今天玛雅的厨房好物就介绍到这里了，大家是不是还没有看够啊。

明天中午14：00点，玛雅带你看客厅必备好物，父亲节快到了，当然是父亲专场，

好看又实用，优惠而有档次的惊喜好物，保证父亲喜欢。包括可移动酒柜、多用途烟

灰缸、高颜值按摩仪、高档打火机......当然大家有比较想要的用品大家也可以给玛雅

留言，玛雅帮你测评......

复
盘
环
节

结束
（3min）

今天的直播就要结束了，玛雅惯例，抽奖！！（发布视频）大家在视频中点赞，随机

抽取200名，获得现金红包。感谢大家的支持，包括常见的XX朋友，还有来玛雅直播

间的新朋友，玛雅会不断推荐质优物美的好物给大家的！

直播复盘
针对直播环节中粉丝增加、带货销量、形式反馈、主播趣味性等方面进行数据分析、

个人/团队总结复盘



日常生活用品的直播

1.直播+短视频是抖音等短视频直播平台特色优势，在生活日

用品直播中可经常利用。

2.物美价廉和亲身体验是生活常用品的制胜秘诀，家具电器则

更多在展示、品牌和时效性上。

【注意事项】



日常生活用品直播话术
（以剃须刀、漱口水为例）04



日常生活用品直播话术

①产品预热，求关注

各位靓仔们，看过来，看过来！！你可以不抽烟，也可以不喝酒，但是

！！拥有一把有品味又趁手的剃须刀是一个男人成熟的标志。想象一下，在

阳光明媚的清晨，洗把脸、刷个牙、再剃个须，每个动作散发着一个成熟男

人的魅力......

例：

1.剃须刀直播话术
（1）卖货



日常生活用品直播话术

②产品讲解，展示细节

A.外观展示，颜值吸引。这款剃须刀整体曲线呈流线型，机身是磨砂材质的，握感特

别舒适。机身以高端大气的蓝色为主色调，机身两侧由亮黑色的线条穿插，不仅给人沉

稳的感觉。整体感觉简单而不失简约，低调却又不失时尚感。可以说，这款设计既适合

活力十足的年轻男士，又适合稳重大气的成熟男士。

B.方便收纳携带。高颜值的机身搭配黑色的磨砂收纳盒，同时还配有一个灰色的收纳

袋，非常方便日常携带。

例：

1.剃须刀直播话术
（1）卖货



日常生活用品直播话术

③功能对比

这款剃须刀与其他的剃须刀的最大区别在哪里，粉丝宝宝们知道吗？【向粉丝抛出

问题】最大的区别在于这款剃须刀有三个旋转刀头，而其他的只有两个旋转刀头，及时

再浓密粗硬的胡须也可以轻而易举地被它消灭掉！!所以各位男士真的可以放心使用。

④用法展示

而且用法也超级方便简单，只需轻轻按一下机身端这个圆形按钮，就可以开始使用

了，同时还可以进行力度调节。充电也十分方便，有圆孔的充电线接口，也有USB接口，

充电更方面，超长待机使用时间，出差、旅行更方便。

例：

1.剃须刀直播话术
（1）卖货



日常生活用品直播话术

  ①再次强调卖点。各位粉丝宝宝们，这样一款前卫、时尚又好用的剃须刀，你确定

还不下手？赶快点击屏幕下方的链接，真的不能错过了。

②优惠吸引。这款剃须刀平时你买到的价格绝对不是这个价，今天在我的直播间的价

格真的是超低了，原价399一套，我们直播间只要199一套，相当于五折优惠了，而且

立即下单我们还加送一个刀头，真的是超级划算了。

③亲密关系吸引。直播间的美女宝宝们，也不要犹豫，这款剃须刀绝对是送男朋友，

送爸爸的做好的礼物，没有之一！！！

例：

1.剃须刀直播话术
（2）催单



日常生活用品直播话术

 好了，又到主播非常非常期待的时刻，接下来是即

将见证今天的最后5名幸运儿诞生的时刻啦，宝宝们评

论刷起来，喜欢我的请在屏幕Call“1”，我们将随机截

取5为参与评论的宝宝。

例：

1.剃须刀直播话术
（3）抽奖：求关注



日常生活用品直播话术

 时间过得也太快了，又要给大家Say goodbye啦！感谢有你

们的陪伴。下周同一时间我们还有小零食专场，各位吃货宝宝

们千万不要错过哟，超多福利等你来，我们不见不散，爱你们

！！！【结束的同时进行下次直播信息的预告】

例：

1.剃须刀直播话术
（4）结束+预告



2.漱口水直播话术
（1）卖货

①问题导入，互动热场

哈喽，在开始之前，要问大家一个在日常生活中都特别尴尬，又特别常见

的生理问题。各位直播间的粉丝宝宝，你们觉得口臭尴尬吗？因为口臭遇到

过什么样的尴尬场面？【向粉丝抛出问题，大家一起讨论】其实之所以会口

臭呢，就是因为平时我们的口腔清洁不到位造成的，你以为你每天早晚刷牙

就达到卫生标准了吗？错！错！错！其实咱们每天用的牙刷、刷牙的手法及

时长都是很难达到口腔卫生的标准的。

例：

日常生活用品直播话术



2.漱口水直播话术
（1）卖货

②有效衔接，引出直播商品

各位宝宝们也不用太担心，今天我就来帮你们解决这个问题。这次要给大

家推荐一款非常NB的漱！口！水！这款漱口水实在是太强大了，用一次就会

被疯狂种草的。

例：

日常生活用品直播话术



2.漱口水直播话术
（1）卖货

③产品展示、介绍

A.成分介绍要细致。这款漱口水如此神奇的原因在于富含苹果酸、柠檬酸等

物质，软化污垢的能力超强的，将隐藏在牙齿里面的污垢冲洗掉。而且提取了

茶叶、蜂胶、木糖醇等成分，不仅能彻底杀菌，还能清新口气，口感极好，不

含水杨酸内酯，没有一点刺激感！

B.主要功能介绍。用这款漱口水漱口20秒，就可以把牙齿、牙缝、舌苔等残

留细菌统统清除，并形成一层薄薄的保护膜，阻止细菌滋生，清除口臭和异味。

例：

日常生活用品直播话术



2.漱口水直播话术
（2）催单

①阐述用后好处。

各位粉丝宝宝们，元气满满的一天从清晨的第一口漱口水开始，用了这款漱

口水能让你一整天都能自信微笑，与你们的男神女神更亲近。那还等什么，点

击下方链接，一起“Go”起来吧！

②优惠券吸引。

现在立即下单可以领五折优惠券哦！

例：

日常生活用品直播话术



2.漱口水直播话术
（3）结束+预告

由于我们今天的漱口水数量有限，抢到的宝宝赶快去用起来吧，没有抢到的

宝宝也不要泄气，明天同一时间，小播还会准时在这里继续分享好物，与宝宝

们一起成为生活小大人！

例：

日常生活用品直播话术



日常生活用品直播产品展示注意事项05



日常生活用品直播产品展示注意事项

 1.产品讲解要细致

生活日用品的直播销售通常以“实用

”取胜，产品介绍时要从外观、材质、实

用性等方面着重突出讲解



日常生活用品直播产品展示注意事项

 2.一定要对准镜头，保持镜头清晰

主播在通过淘宝平台展示商品时，粉

丝通过视频直播可以直观感受到产品的外

观跟质地，保持镜头的清晰是关键。



日常生活用品直播产品展示注意事项

 3.全方位展示

 在镜头前展示商品时，不能只让观

众看到商品的局部或某一面，可以适当旋

转，全方位展示商品。



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作
朴实，贴近生活、突出产品的实用性、抓住粉丝的心理特征、抓住粉丝的心理特征06



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

 直播的主题通常是一场直播的全

部直播内容的概括，就像一篇文章的

标题一样。好的标题不仅能让人直观

了解直播的主要内容，又能体现直播

的趣味性、创意性，吸引观众的眼球。



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

 ①朴实，贴近生活

生活日用品大多与我们日常生活息息相关，尤其是家居

类、厨具类日用品等，这一类的直播主题可以直接、简单、

明了，不需要要多华丽的辞藻，只需要突出直播内容即可。

“全民秒新居”、“居然之家”等。

例：



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

 ②突出产品的实用性。

“实用”是生活日用品的

最大特点，且生活日用品的可

替代产品很多，一定要突出产

品的“实用”且不可替代。



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

 ③抓住粉丝的心理特征

与粉丝产生共鸣，让粉丝

觉得你说的内容与他有关，加

强粉丝对这件产品的迫切需要

性。



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

 ④价格福利体现

直播间的优惠力度是吸引粉丝的直接因素，而大部分的日用

品的保质期都比较长，可以制作一些粉丝购买囤货的宣传文案

“半价囤货，抽奖还免单”、“看直

播享大额优惠券”等。

例：



日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作

生活家具和日用品最大的差异在于价

格与刚需，相比而言，日用品价格低下，

需求量大，即可以“囤”。如某著名洗衣

液品牌，直播最火的产品为13件洗衣液

组合套餐，够一般家庭使用半年到一年，

但购买量仍旧庞大。家具电器类则群体受

限，仅刚需群体会下单购买，即使优惠价

足够，但直播市场仍旧不理想。

【案例链接】——生活家具类直播为何难以发展？



如抖音设计师阿爽，接近2000万的

粉丝，但在家具直播中，观看量770万，

成交量仅13000余单，转化率仅1.8%。

某著名家具企业直播（明星），引来

1700万观看量，但成交量仅22000余单，

成交率1.3%。

造成家具市场无法打开像其他产品直

播一样快速发展。邀请知名专家、知名网

红、明星等，可能存在投入高，回报效果

少等问题，且不是长久之策。

日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作



生活家具类直播的破冰可能重点在于群体把控（精准粉丝的积累）、

直播方式和体验。增强线上体验感可能是直播需要加强的重点。

【分析提示】

日常生活用品直播淘宝直播主题、文案制作



职业技能训练
重要提示：培养学生自主思考意识和分析动手能力07



职业技能训练

（1）熟悉通用日常生活用品直播类型和

关键准备步骤。

（2）掌握通用一般日常生活用品直播全

流程，锻炼逻辑思维、说话技巧、方案安

排能力。 

1.训练目标   



职业技能训练

（1）通过对“直播+短视频”型日常生活

用品直播案例的了解，开展一场日常用品直

播，并应用相关技巧。

2.训练内容   



职业技能训练

3.训练评价   

考核标准 考核内容 得分

日常生活用品直播的类型 了解相关类型，并确定自身方向 20

通用日用品直播准备工作 熟悉常见日常用品直播的准备流程 20

日常生活用品直播流程 直播流程的掌握程度 30

开展常见日常生活用品直播
有效提高了短视频点赞、评论量，并掌握
日常生活用品关键步骤

30



感谢关注，欢迎分享
Thank you for watching & WELCOME TO SHARE WITH ME 


